PRIMER

Licenciatura en Ciencias
de la Comunicacion

El licenciado en Ciencias de la Comunicacidn estard capacitado para

satisfacer necesidades

de

comuhnicacion

adecuadamente,

contribuyendo a la solucién de problemas, con enfoque en medios
digitales y su aplicacién en la creaciéon a nivel organizacional,
publicitario y masivo. Elaborando procesos de comunicacién y uso de
la tecnologia, con actitud critica, respeto y solidaridad con la
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PERFIL DE INGRESO

El

aspirante a

ingresar a

la carrera de
Licenciatura en Ciencias de la Comunicacidn

PERFIL DE EGRESO

deberd de tener las siguientes habilidades:

Analiza criticamente los factores que
incluyen en su toma de decisiones.

Interés y gusto por organizaciones
fabriles y/o de servicios.

Habilidades de lectura y comprensidn.
Capacidad para el trabajo colaborativo.
Coordinacién en su expresién oral, verbal
y escrita.

Sentido del orden y la organizacidn.
Habilidad para relacionarse con
demds.

Capacidad organizativa.

Facilidad de planeacién, ejecucion y
supervision.

los

El profesionista egresado contard con los
siguientes conocimientos:

Sera un agente de cambio capaz de

disefiar

innovadoras  d

estrategias
ensefianza y aprendizaje mediante el uso
de nuevas tecnologias de la informacién y
la comunicacidn.

Capacidad emprendedora de
organizacion y de conduccién de equipos
de trabajo.

Competencia en el manejo de las
diferentes herramientas tecnoldgicas para
la transmisién de mensajes.

Habilidad en el disefio de planes de
accidn y ejecucion de los mismos.

Dominio para el manejo de lenguaje oral y
escrito.

HABILIDADES

e Mantener un constante compromiso con la actualizacién de conocimiento y la sensibilidad a los

cambios del entorno.

UIMI

Desenvolverte con un fuerte compromiso con la sociedad, la ecologia y la ética.
Implementar y manejar las nuevas tecnologias de informacién para mejora.
Expresar ideas y conceptos coherentes y conclusiones claras.

Argumentar puntos de vista en publico y que sean precisas y claras.

Elaborar textos con base en las reglas gramaticales y ortograficas.
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